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Креативные индустрии — важный элемент 
инновационной системы, которая, в свою оче-
редь, определяет экономическое развитие на 
современном этапе. В теории креативных ин-
дустрий (и креативной экономики) существует 
несколько подходов к определению этого поня-
тия. Различия касаются состава этих индус-
трий, понимания природы креативности, эле-
ментов креативной экономики. Определение 
трактуется достаточно широко: от социо-
культурных составляющих поведения и оценки 
креативности как этапа жизненного цикла лю-
бой индустрии до выделения этих особеннос-
тей не только как предмета исследования, но и 
как отдельной науки. Такие различия в подходах 
обусловлены комплексностью понятия креатив-
ной экономики, к описанию которого и прибли-
жаются специалисты.

Ключевым условием экономического раз-
вития на современном этапе является создание 
нового знания, которое является результатом 
интеллектуального труда. Возрастание роли че-
ловеческого потенциала — следствие многих 
факторов: изменения структуры производства 
в части увеличения доли высокотехнологичных 
производств, структурные перестройки в пот-
реблении, качественные перемены в самом че-
ловеческом капитале.

Уникальные свойства личности, которые ста-
новятся производительной силой позволяют нам 

1	Работа выполнена в рамках гранта РГНФ № 11-32-
00207а1, а также в рамках Темплана ПГНИУ по заказу 
Министерства образования и науки РФ (тема 6.3824.2011).

Некоторые подходы к определению креативных индустрий1

Е. Р. Хакимова

говорить о креативности как о факторе развития 
экономики. Современная инновационная струк-
тура экономики предполагает соответствую-
щий набор инновационных факторов развития. 
Часто с определением постиндустриальной эко-
номики соседствует понятие «инновационной 
экономики», «экономики, основанной на инно-
вациях», «экономики знаний». Выделяя иннова-
цию как ключевой фактор современной эконо-
мики, исследователи имеют в виду не только и не 
столько наличие самих инноваций в обществе, 
но и созданную работающую инфраструктуру 
этих инноваций, доступность их, включение ин-
новационных процессов в структуру не только 
производства, но и потребления. То есть все то, 
что Й. Шумпетер называл креативным разруше-
нием — те силы, которые реконструируют эко-
номическую систему изнутри, разрушая сущес-
твующую структуру и создавая взамен новую. 
Экономику можно назвать инновационной, если 
необходимым условием развития является на-
личие новых идей, существует инфраструктура 
их внедрения в производство, работает система 
подготовки научных и производственных кад-
ров для создания, внедрения и обслуживания 
этих технологий, а также создана система соци-
альных структур, поддерживающих инновации, 
а лояльность общества к ним достаточна для пе-
рехода к новой структуре экономики.

Появление нового типа активности, опре-
деляемого как креативность, является резуль-
татом перехода к постиндустриальному обще-
ству. Креативность инновационна, но не стоит 
приравнивать понятия «креативность» и «ин-
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новации», так как креативность есть источник 
инноваций. То есть креативность — компонент 
трудовых ресурсов, а инновация — результат 
деятельности этих ресурсов. Интеллектуальный 
потенциал — основа инноваций, а значит, раз-
вития экономики на современном этапе. В ши-
роком понимании инновации включаются не 
только в технологическую цепь производства, 
но существуют и в креативных индустриях.

Понятие креативной индустрии, соединяю-
щей коммерческую и творческую составляющие 
современной экономической системы, появи-
лось около двух десятилетий назад. Определение 
возникло в Великобритании, официальное при-
знание креативных (творческих) индустрий 
состоялось в 1998 г. К креативным в широком 
смысле можно отнести те индустрии, где стои-
мость создается с помощью использования не-
коего творческого потенциала.

В современной теории креативных индустрий 
(и креативной экономики) существует несколько 
подходов к определению этого понятия. Во-
первых, различия касаются состава этих индус-
трий, то есть самого критерия — что относить к 
креативному сектору. Во-вторых, исследователи 
по-разному определяют природу креативности, 
эти различия в подходах обусловлены комплек-
сностью понятия креативной экономики, к опи-
санию которого и приближаются специалисты.

Термин «креативная экономика» ввел в обо-
рот Джон Хокинс. По Хокинсу, «креативная 
экономика эквивалентна стоимости творческих 
продуктов, умноженной на число трансакций» 
[5, с. 16-17].

КЭ = ТП · Т,

где КЭ — креативная экономика; П — твор-
ческий продукт; Т — число трансакций. 

В своем определении Хокинс объединяет че-
тыре сектора: индустрии авторского права, па-
тентные индустрии, а также индустрии торго-
вых марок и промышленных образцов. Хокинс в 
отличие от британских исследователей считает, 
что наука является частью креативной эконо-
мики, потому что продукт науки получает за-
щиту со стороны патентного законодательства. 
Креативная экономика у Хокинса включает в 
себя 15 отраслей: рекламу, архитектуру, изоб-
разительное искусство, ремесла, дизайн, моду, 
кино, музыку, исполнительское искусство, изда-
тельское дело, НИОКР, программное обеспече-
ние, игрушки и игры, ТВ и радио и видеоигры.

Определение креативного класса принадле-
жит Ричарду Флориде. В центре его видения не 
креативные индустрии как таковые, а люди, ко-
торые формируют так называемый креативный 
класс [6]. По его мнению, креативный класс со-
ставляют люди, создающие (или добавляющие) 
экономическую ценность благодаря их креатив-
ности. Кроме того, Флорида выделяет три основ-
ных элемента — технология, талант и толерант-
ность, которые имеют важное значение. Флорида 
отмечает, что креативный класс положительно 
влияет на инновации и экономический рост. 
Также он вводит определение суперкреативного 
ядр» — программисты и математики, архитек-
торы и инженеры, специалисты, занятые в науке 
и образовании, дизайне и искусствах, развлече-
ниях, спорте и медиа — те, кого называют «про-
фессионалы креатива». Влияние суперкреатив-
ного ядра и профессионалов креатива ядра на 
экономическое развитие Флорида рассматривает 
вместе и отдельно, чтобы выяснить факторы, 
влияющие на него. В результате этого анализа 
Флорида приходит к ряду выводов, значимых 
для понимания природы креативного класса. Во-
первых, анализ зависимости регионального раз-
вития не только от стандартного понимания че-
ловеческого капитала, но и от креативного класса 
показал их взаимное влияние, в частности связь 
между культурой и искусством и региональным 
развитием, а значит, формируется некий новый 
стандарт измерения этих влияний. Во-вторых, 
анализ факторов, влияющих на распределение 
человеческого капитала, показал, что универси-
теты играют главную роль в этом распределении, 
а также в развитии технологий и региональном 
развитии, а значит, они являются центральным 
институтом креативной экономики. Комфорт и 
толерантность являются определяющими фак-
торами для географического распределения та-
ланта, в частности, первый — для креативного 
класса и некоторых групп суперкреативного ядра, 
второй — для деятелей искусства, дизайнеров и 
работников индустрии развлечений. Обобщая, 
Флорида говорит, что структура взаимосвязей 
рассматриваемых факторов, их влияние на раз-
витие более сложные, чем принято считать. По 
его мнению, важно изучить и понять механизмы 
влияния этих факторов на экономическое разви-
тие и стандарты жизни на региональном, нацио-
нальном и глобальном уровнях.

Еще одно понятие, связанное с креативной 
экономикой, сформулировано Чарльзом Лэндри. 
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Ос-новой определения Лэндри стало понятие 
креативной среды. В формировании креативной 
среды значимую роль играют инновационные 
высокотехнологичные предприятия. Креатив-
ный город, по Лэндри, формируют [4]:

—	инновационные высокотехнологичные 
предприятия;

—	сферы, в которых создаются культурные 
товары и услуги;

—	сети для обмена информацией и знаниями 
(между предприятиями, публичным сектором и 
частными лицами);

—	кластеры (в том числе и креативные);
—	связи между бизнесом и институтами, не-

обходимые для создания и применения знаний 
(например, связи между университетами и пред-
принимательской средой); 

—	среда жизнедеятельности, инфраструк-
тура;

—	разнообразие возможностей для отдыха, 
развлечения и саморазвития;

—	эффективная транспортная инфраструк-
тура;

—	механизмы социальной поддержки (поощ-
рение участия в социальной жизни, вовлечение 
в участие).

По мнению Лэндри, город — экосистема, в 
которой культура является катализатором об-
щего развития.

Джейсон Поттс в своей работе «Креативные 
индустрии и культурная наука: поиски опреде-
ления» [7] поднимает два вопроса: что такое 
креативные индустрии и что такое культурная 
наука. Культурную науку он первоначально оп-
ределяет как сумму новых культурных учений, 
эволюционной экономики, теории сложности и 
креативных индустрий [7, с. 1]. 

cultural science = new cultural studies + 
+ evolutionary economy + complexity theory +

+ creative industries

В этом определении он выделяет две про-
блемы: во-первых, как взаимодействуют эле-
менты этой системы, во-вторых, что понимать 
под креативными индустриями. Для решения 
последней проблемы Поттс находит 18 опреде-
лений креативных индустрий. Подход Поттса к 
обощению разнородных определений понятия 
креативных индустрий можно считать наиболее 
значительным, охватывающим практически все 
направления современных исследований креа-
тивных индустрий. В данном обзоре приведем 

наиболее специфические. Первое определение, 
считающееся основным и официальным, рас-
сматривает как креативные те индустрии, где 
креативность на входе обеспечит интеллекту-
альную собственность на выходе. Такая клас-
сификация основана на разделении профессий: 
архитектура, искусство, дизайн, мода, музыка, 
медиа и проч. Таким образом, культурные ин-
дустрии — это такая экономическая деятель-
ность, которая приводит к созданию культурных 
товаров и услуг. Еще одно определение осно-
вано на понятии авторского права, которое тесно 
связано с креативностью. Также Поттс отмечает 
коммерческую природу понятия и рассматри-
вает интеллектуальную собственность в качес-
тве институциональной основы. Следующее оп-
ределение возникает из работ Ричарда Флориды 
о креативном классе. Фокус исследования у 
Флориды смещается с индустриальной природы 
на сравнительные преимущества регионов, об-
ладающих некоторым креативным потенциалом 
за счет профессионалов. Креативные индустрии, 
с этой точки зрения — самоорганизующийся фе-
номен, обеспечивающий региональные агломе-
рации и рост доходов. Далее Поттс предлагает 
рассматривать креативные индустрии как часть 
экономики услуг, обращая внимание на их взаи-
мосвязь с процессом инноваций в услугах. Поттс 
описывает взаимосвязь креативных индустрий и 
экономического роста и предлагает четыре мо-
дели — негативную, нейтральную, позитивную 
и эволюционную. Важно отметить, что в этом 
диапазоне креативные индустрии рассматри-
ваются не только в терминах культурной поли-
тики, но и в терминах инновационной. Также 
существует мнение, что все индустрии проходят 
через фазу креативности, поэтому определение 
их меняется, но принципы остаются неизмен-
ными. Таким образом, креативные индустрии — 
это экономическая деятельность по созданию и 
обслуживанию социальных сетей, а также созда-
нию ценности путем производства и потребле-
ния сетевых ценностей. Еще одно определение 
— попытка объяснить понятие «креативность» 
как категорию человеческой креативной ак-
тивности, изучаемую неврологией, антрополо-
гией, историей, социологией и бизнес-науками. 
Следующее рассмотренное автором определе-
ние парадоксально, так как в нем заявляется, что 
определения нет, потому что нечего определять. 
Основной аргумент сторонников этой теории в 
том, что в креативных индустриях нет ничего 



ж
у

р
н

а
л

 э
к

о
н

о
м

и
ч

ес
к

о
й

 т
ео

р
и

и
 №

2/2012
199Е. Р. Хакимова

специфического, это просто экономическая де-
ятельность. Даже существенные аспекты кре-
ативных индустрий не являются причиной для 
разработки специальных моделей. Последняя 
модель — альтернативная позиция, которая яв-
ляется инверсией к предыдущей. Поттс считает, 
что требуется не специфическое новое опреде-
ление, а новая наука. Этой наукой, по его мне-
нию, должна стать культурная наука. 

Поттс подчеркивает, что культурная наука — 
мезофеномен, то есть это не изучение индиви-
дуального принятия решений на микроуровне. 
Макроаспект возникает только из совокупного 
исследования культурного процесса. Таким об-
разом, исследуемое понятие концентрируется на 
динамическом взаимодействии между культур-
ной и экономической системами в их влиянии 
на рост знаний. Культурная наука — это гибрид, 
соединяющий элементы некоторых существу-
ющий наук в той особой области анализа, где 
пересекаются культурная и экономическая ди-
намика. Данная модель — синтетическая, она 
позволяет лучше понять сложные динамичес-
кие системы социальных сетей и благодаря ши-
рокому диапазону рассматриваемых явлений 
(начиная с прото-журналистики до глобальных 
медиа-сетей) через культурные и экономичес-
кие аспекты поведения позволяет достичь зна-
чимых результатов. Культурная наука, по сло-
вам Поттса — это не изучение на микроуровне 
комплексного культурного и экономического по-
ведения, это не изучение на макроуровне комп-
лексных культурных и экономических систем, а 
изучение этой комплексности.

Направления изучения креативной эконо-
мики специализации могут быть различными: 
это и изучения поведенческих аспектов приня-
тия решений на микроуровне, и изучение кре-
ативных индустрий или социальных сетей на 
мезоуровне, и переход от сетевых рынков к по-
нятиям инновационной политики в области кре-
ативных индустрий и влияния креативной со-
ставляющей на экономический рост. Также мо-
гут различаться и ключевые исследуемые фак-
торы: от количества университетов у Флориды 
до социокультурных особенностей националь-
ного масштаба у Поттса. Несмотря на различия 
в подходах все специалисты в данной области 
подчеркивают влияние креативной составля-
ющей на экономические процессы. Особенно 
значимо это влияние в инновационной системе. 
Креативные индустрии можно определить как 

набор действий экономических агентов, когда 
производство и потребление определяется ры-
ночными механизмами в социальных сетевых 
рынках. Таким образом, креативные индустрии 
— это такая область экономической деятель-
ности, где социальные связи создают ценность.

Некоторые исследователи, такие как Фло-
рида, Хокинс, Лэндри, Поттс и многие другие, 
признают центральное место креативности в 
экономическом развитии регионов и городов. 
На практике это означает приоритет поддержки 
креативных индустрий как источника иннова-
ций. В связи с этим поддержка требуется как на 
региональном, так и на национальном уровнях. 
В условиях глобализации создание креативных 
кластеров носит не только региональный, но и 
национальный, межнациональный и даже над-
национальный характер. Поддержка и разви-
тие креативных индустрий становится источ-
ником конкурентных преимуществ регионов. 
Креативные индустрии требуют сотрудничества 
государственного и частного секторов, требуют 
мобилизации ресурсов для экономического раз-
вития, которое включает в себя культурные, эко-
номические, социальные и другие факторы. 
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