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На основе кардиналистского уравнения полез-
ности впервые получена кусочно-непрерывная фун-
кция индивидуального спроса некоторого блага. 
Показано, что возможно увеличение потребления 
благ при росте их цен. Получены количественные 
соотношения, определяющие этот эффект.

Экспериментальное наблюдение эффекта 
Гиффена

В разные периоды развития экономической 
теории универсальный закон спроса (отрица-
тельный наклон кривой спроса) рассматривался 
и как детерминистский, не имеющий исключе-
ний, и как статистический, имеющий вероят-
ность наблюдения, близкую к единице, но не 
равную ей. В подтверждение второй точки зре-
ния указывают на так называемый эффект (па-
радокс, товар) Гиффена, когда во время ирланд-
ского голода 1845–1849 гг. потребление кар-
тофеля возросло при более высокой его цене. 
Разными авторами эффект Гиффена рассматри-
вается и как гипотеза, и как эмпирический факт 
и даже как теоретический курьез [1, с. 228–230].

Нобелевский лауреат Стиглер [6], отмечал, что 
Гиффен никогда не давал формулировки этого 
парадокса. Стиглер считал пример с картофелем, 
растиражированный в учебниках, никуда не год-
ным, т. к. нет подтверждений того, что во время 
голода 1845–1849 гг. ирландцы действительно 
потребляли картофеля больше, хотя он и был 
для них основным продуктом питания. Стиглер 
считал, что подорожание картофеля произошло 
просто потому, что резко сократилось предложе-
ние из-за нашествия фитофторы.

В литературе имеется еще и мнение, что 
других примеров товара Гиффена найти прак-
тически невозможно. При современном ассор-
тименте потребительских благ вероятность (!?) 
появления товара Гиффена мала. Присутствует 
также мнение, что сам парадокс Гиффена яв-
ляется не более как занимательной аномалией, 
приносящей пользу лишь при проверке пони-
мания студентами тонкостей эффектов дохода и 
замещения [5].

Однако приверженцы нового направления 
экономической науки — экспериментальной 
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Теория потребительского спроса: кривая индивидуального 
спроса и эффект Гиффена

экономики1 Йенсен и Миллер пытались найти 
эмпирические подтверждение (или опровер-
жение) исключению из универсального закона 
спроса [5]. Они несколько лет искали проявле-
ния эффекта Гиффена в данных о потреблении 
китайских бедняков в естественных условиях 
и терпели неудачу. После этого они поставили 
эксперимент. За счет пяти американских фон-
дов они почти полгода дотировали основные 
продукты питания более 1300 небогатых ки-
тайских домохозяйств. Среди подопытных до-
мохозяйств в небольших городках распростра-
нили купоны на рис, муку и зерно. Одни семьи 
получили возможность приобретать продукты 
со скидкой 10%, другие — 20%, третьи — 30%. 
Купоны распространялись среди домохозяйств 
с разным достатком. Во избежание злоупотреб-
лений количество дешевых продуктов ограни-
чили двойной нормой потребления. В обмен на 
скидку китайские горожане должны были под-
робно отчитываться, сообщая о том, что, когда 
и в каких количествах они ели.

Результаты эксперимента показали, что ки-
тайцы в провинции Ганьсу изменили свое пот-
ребление в соответствии с эффектом Гиффена. 
Хотя средний эффект по всем домохозяйствам 
был небольшим, семьи, у которых 70–80% всего 
рациона по калорийности приходилось на рис, 
стали потреблять его заметно меньше. На каж-
дый процент снижения цены потребление риса 
уменьшалось на 0,5% (положительный наклон 
кривой спроса). При этом потребление сви-
нины, самого доступного мяса, возрастало. В 
другой провинции наблюдалось аналогичное 
уменьшение потребления зерна.

В такой постановке эксперимент Йенсена и 
Миллера хотя на прямую и не моделирует ситу-
ацию упоминавшегося ирладского голода, но не 
вызывает сомнений, что после прекращения до-
тирования, а это эквивалентно повышению цен, 
потребление этих товаров вернулось на пре-
жний уровень, т. е. возросло. Такая постэкспе-
риментальная ситуация также характеризуется 

1 За работы в этом направлении Вернон Смит в 2002 г. был 
удостоен Нобелевской премии [3].
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кривой спроса с положительным наклоном и 
аналогична ирландской истории с картофе-
лем, если не принимать во внимание сомнения 
Стиглера относительно увеличения потребле-
ния картофеля ирландцами в тот период.

Однако, как бы там ни было в период ир-
ландского голода 1845–1849 гг., результаты эк-
сперимента Йенсена и Миллера показывают, 
что увеличение спроса с ростом цены (эффект 
Гиффена) вполне реально и, следовательно, нуж- 
дается в теоретическом осмыслении. На уровне 
предварительных суждений это было сделано 
еще Маршаллом, который считал, что вынуж-
денное увеличение потребления низкого блага, 
несмотря на рост его цены, возможно при 
уменьшении потребления более качественного 
из-за нехватки денег на его приобретение.

При наличии даже такой, очень схематичес-
кой модели, следовало бы не прятаться за шир-
мой вероятности, объявляя закон рыночного 
спроса статистическим, а оставаясь в рамках 
детерминистского подхода, предпринять по-
пытки связать его с поведенческими моделями 
потребителя.

Ниже мы попытаемся сделать это, используя 
представления об экономическом поведении 
индивида на рынке. 

Кривая индивидуального спроса

Используем общепринятую концепцию о 
максимизации общей полезности и сформули-
руем уточненную математическую модель эко-
номического поведения индивида на потреби-
тельском рынке.

Прежде всего, отметим, что количество лю-
бого блага (x

i
), потребленного за любой конеч-

ный интервал времени любым индивидуальным 
потребителем ограничено сверху, т. е. 

,sat
i ix x<                                  (1)

где sat
ix  — количество блага потребляемого 

(покупаемого) за некоторый период времени, 
соответствующее полному удовлетворению пот-
ребности в нем. Это количество будем называть 
насыщающим количеством (saturating quantity).

Затем, как это и принято, учтем, что пот-
ребитель ограничен в своих финансовых воз-
можностях, и запишем уравнение бюджетных 
ограничений:

1

,
N

i i
i

M c x
=

=∑                                (2)

где M — располагаемый доход за рассматри-
ваемый интервал времени, c

i
 — цена i-го блага.

Далее воспользуемся уравнением кардина-
листской полезности:

1 0

ln ,
i

N
i

i
i

x
U k

x=

=∑                          (3)

в этом уравнении U — общая полезность 
(ощущение удовлетворения от потребления 
благ), x

i
 — количество потребления некоторого 

блага за некоторый интервал времени (количес-
тво i-го блага), x

0i
 — уровень его нейтрального 

потребления, N — число потребляемых благ, k
i
 

— коэффициент удовлетворения.
Кардиналистское уравнение полезности (3) 

отличается от всех известных порядковых фун-
кций полезности [2] наличием параметра x

0i
, ко-

торый учитывает возможность существования 
отрицательной полезности. При потреблении 
блага в количестве, меньшем, чем его уровень 
нейтрального потребления (т. е. при x

i
 < x

0i
) 

соответствующее слагаемое в (3) становится 
отрицательным. Это означает, что ощущение 
удовлетворения от потребления этого блага 
сменяется на ощущение неудовлетворенности 
(отрицательная полезность). Формально это от-
ражается появлением отрицательных слагаемых 
в сумме общей полезности. 

Не вызывает сомнения, что если x
i
 < x

0i
, то 

потребитель перестанет покупать такое благо. 
Поэтому в математической модели потреби-
тельского поведения такие уровни потребления 
следует исключить, т. е. модель следует допол-
нить неравенством:

0i ix x> .                                  (4)
Таким образом, математическую модель пот-

ребительского поведения можно представить в 
виде двух уравнений и двух неравенств:

1 0

1

0

ln ........ ....max
i

N
i

i
i

N

i i
i

i i
sat

i i

x
U k

x

M c x

x x

x x

=

=


=




= ⋅

 >


<

∑

∑



              (5)

Математическое описание экономичес-
кого поведения индивида сводится к решению 
системы (5), т. е. к отысканию условного мак-
симума функции многих переменных (3) при 
наличии бюджетных ограничений (2) с учетом 
неравенств (1) и (4). 

С помощью метода Лагранжа нетрудно полу-
чить условия максимума полезности:

1

i
i N

i

i

k M
x

c
k

=

= ⋅

∑
.                          (6)

.
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Тогда в (5) вместо первых двух уравнений 
можно записать (6), что приводит к системе:

1

0

.

i
i N

i

i

i i

sat
i i

k M
x

c
k

x x

x x

=

 = ⋅


 >


<

∑
                             (7)

Учитывая, что при x
i
 < x

0i
 потребитель пе-

рестанет покупать такое благо, ее можно не-
сколько видоизменить, выделив на зависи-
мости x

i
(c

i
), характерные точки, определяемые 

неравенствами в (7).
Ограничение x

i
 > x

0i 
 определяет критическую 

цену cr
ic , при превышении которой потребитель 

перестает покупать благо. Она определяется из 
(6) и имеет значение: 

0

1

.
i

cr i
i N

i
i

k M
c

x
k

=

= ⋅

∑
                            (8)

Область допустимых значений цен блага, 
при которых потребитель совершает его по-
купку, определяется неравенством 0 < c

i
 <  cr

ic . 
Точка с координатами ( 0;cr

i ic x ) является харак-
терной точкой зависимости x

i
(c

i
) и может быть 

названа критической точкой, в которой зависи-
мость изменяется качественным образом. Она 
скачкообразно падает до нуля.

В области низких цен можно указать другую 
характерную точку. Существование насыща-
ющего количества блага sat

ix  определяет ниж-
нюю границу интервала цен, внутри которого 
потребитель делает выбор в условиях бюджет-
ных ограничений. Эта нижняя граница (цена 

насыщающего количества блага или цена удов-
летворенного спроса на данное благо) может 
быть получена так же из (6):

1

,sat i
i N sat

i
i

i

k M
c

x
k

=

= ⋅

∑
.                            (9)

Точка с координатами ( ;sat sat
i ic x ) может быть 

названа точкой перехода от удовлетворенного 
спроса на благо (насыщенного потребления) к 
ненасыщенному потреблению.

Если ввести в рассмотрение безразмерный 
коэффициент:

1

,i
i N

i
i

k

k
d

=

=

∑
                               (10)

экономический смысл которого будет об-
сужден ниже, то с учетом соотношений (8), (9) и 
(10) зависимость x

i
(c

i
) кусочно можно предста-

вить в виде: 

     (11)

ее можно называть функцией индивидуального 
спроса. Ее графическое изображение приведено 
на рис 1. 

Прежде чем обсуждать детали кривой инди-
видуального спроса, выясним экономический 
смысл коэффициента δ. Отметим, что каждый 
из коэффициентов δ

i
 положителен и меньше 

единицы, т. е. (0 < δ
i
 < 1). Это видно из соот-

ношения (10), поскольку k
i
 > 0, а числитель 

Рис. 1. Кривая индивидуального спроса некоторого блага
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меньше знаменателя. Если (6) переписать с ис-
пользованием (10), то получим: 

,i
i

i

M
x

c

d
=                               (12)

из которого видно, что на покупку i-го блага 
его по цене c

i
 индивид расходует денежную 

сумму d
i
M, которая составляет некоторую долю 

(d
i
) от располагаемого дохода (M). На покупку 

другого блага индивид выделяет другую долю 
(d

j
) своего дохода. Сказанное дает основание на-

зывать коэффициент d
i
 коэффициентом выбора. 

Отметим, что в соответствии с (10) отношение 
двух любых коэффициентов выбора равно от-
ношению соответствующих коэффициентов 
удовлетворения, т. е.:

.l l

m m

k

k

d
d

=                               (13)

Если теперь обратиться к кривой индивиду-
ального спроса, то нетрудно увидеть, что воп-
рос о количестве покупаемого блага индивид 
решает лишь в тех случаях, когда цена блага 
находится в интервале sat cr

i i iс c c< < . В этом слу-
чае потребитель делает выбор соответствую-
щего количества блага, исходя из выделенной 
на приобретение этого блага суммы денег d

i
M. 

Если при такой выделенной сумме цена превы-
сит критическую ( cr

i ic c> ), то такое благо инди-
вид не покупает. При этом «высвобождается» 
некоторая сумма денег (d

i
M). По усмотрению 

индивида она может быть потрачена на приоб-
ретение других благ.

В интервале цен 0 sat
i ic c< <  выделенной 

суммы достаточно, чтобы купленное количес-
тво блага в полной мере удовлетворило пот-
ребность индивида в нем. Уменьшение цены в 
пределах этого интервала приведет к высвобож-
дению некоторого количества денег, которые 
будут использованы на приобретение других 
благ, уровень потребления которых меньше их 
насыщающего количества. Примером блага, 
потребность в котором удовлетворена в полной 
мере, может служить пищевая поваренная соль 
(NaCl). Изменение ее цены не влияет на коли-
чество ее потребления, а ведет к перераспреде-
лению располагаемого дохода (к изменению ко-
эффициентов выбора d

i
).

Скачкообразное падение индивидуального 
спроса на некоторое благо до нуля, вызванное 
превышением его цены уровня cr

ic  дает возмож-
ность построить количественную модель эф-
фекта Гиффена. 

Эффект Гиффена

Рассмотрим ситуацию, когда цены на все 
блага возрастают. При этом в долгосрочном пе-
риоде могут изменяться и доход и предпочте-
ния потребителя. Допустим, в текущем периоде 
доход индивида имеет некоторое значение M, 
и его предпочтения отображены коэффициен-
тами выбора d

i
. 

Для простоты вначале будем иметь в виду 
лишь два взаимозаменяемых блага, предназна-
ченных для удовлетворения некоторой пот-
ребности. Например, картофель и мясо, кото-
рые упоминались в случае ирландского голода 
1845–1849 гг. В списке многочисленных благ, 
потребляемых индивидом, присвоим им номера 
n и m соответственно. Зависимость потребления 
каждого из них от цены определяется соответс-
твующими кривыми спроса, аналогичными по-
казанной на рис. 1.

Если в текущем периоде цены каждого из 
выбранных благ не превышают критических 
( cr

n nс c<  и cr
m mc c< ), то на приобретение каждого 

из них потребитель выделяет соответствующую 
долю (d

n
) и (d

m
) располагаемого дохода и поку-

пает их в соответствующих (12) количествах (x
n
 

и x
m
). 

При увеличении цен этих благ на ∆c
n
 и ∆c

m
 

соответственно может оказаться, что новая 
цена одного из взаимозаменяемых благ превы-
сила критическую, а другого еще нет, т. е. но-
вые цены установились на уровне ( ) cr

n n nс c cD+ < , 
а ( ) cr

m m mc c cD+ > . Будем считать, что доход при 
этом не изменяется. 

В соответствии с (12), до повышения цен1 
первое благо покупалось в количестве (1)

nx  еди-
ниц, а второе в количестве (1)

mx . После повы-
шения цен2 ситуация изменится. Второе благо 
индивид покупать перестанет, т. к. его новая 
цена превышает критическую ( (2) 0mx = ). При 
этом оказываются неизрасходованными деньги 
в сумме (1)

m m mс x Md=  рублей. Они могут быть 
потрачены на приобретение других благ. Будем 
считать, что они потрачены на приобретение 
взаимозаменяемого блага по его новой цене. 
При этом его количество ( (2)

nx ) будет опреде-
ляться соотношением: 

( )(2) .n mn m
n

n n n n

MM M
x

c c c c

d dd d
D D

++
= =

+ +
          (14)

Это соотношение можно рассматривать как 
свидетельство изменения потребительских 

1 Отражено верхним индексом (1).
2 Отражено верхним индексом (2).
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предпочтений в отношении n-блага и m-блага 
при повышении их цен. Сумму коэффициен-
тов выбора (d

n
 + d

m
) в (14) можно рассматривать 

как новый коэффициент выбора n-блага ( new
nd ), 

т. е. считать, что new
n n md d d= + . При этом новый 

коэффициент выбора m-блага 0new
md = . Если 

учесть связь между коэффициентом выбора и 
коэффициентом удовлетворения, представлен-
ную соотношением (10), то можно говорить об 
изменении коэффициентов удовлетворения: 

new
n n mk k k= + , 0new

mk = .
При отказе от потребления m-блага прира-

щение потребления n-блага (∆x
n
) составит:

( )(2) (1) ,n m n
n n n

n n n

M M
x x x

c c c

d d d
D

D

+
= − = −

+
      (15)

что после тождественных преобразований 
приводит к соотношению:

.n m n
n

n n n n

M c
x

c c c

d d
d

D
D

D
 

= − +  
              (16)

Из (16) видно, что увеличение потребления 
n-блага (∆x

n
 > 0) при росте его цены (∆c

n
 > 0) бу-

дет иметь место при условии, что:

,n m

n n

c

c

d
d

D
<                              (17)

т. е. относительное увеличение цены покупа-
емого блага не превышает отношения коэффи-
циента выбора блага, от которого потребитель 
отказался из-за чрезмерной его цены, и коэф-
фициента выбора блага, которое он продолжает 
покупать, несмотря на возрастание его цены.

Этот результат нетрудно трансформиро-
вать на случай, когда взаимозаменяемые блага, 
призванные удовлетворить некоторую потреб-
ность, составляют группу из L благ. В этом слу-
чае, когда цена одного из них (m-блага) превы-
сит критическую возможно увеличение потреб-
ления всех остальных, несмотря на рост их цен.

Условия появления эффекта Гиффена в 
этом случае получить несложно, если считать, 
что высвободившаяся сумма денег будет пот-
рачена на приобретения всех остальных благ в 
той или иной пропорции. Пусть некоторая доля 
(b) высвободившейся суммы (d

m
M) будет потра-

чена на приобретение некоторого (l-го) блага, 
что составит b

l
d

m
M рублей, то после выкладок, 

аналогичных приведенным выше, придем к 
условиям:

l m
l

l l

c

c

d
b

d
D

< , где l = 1; 2; …L;

l m≠ ; 
1,

1.
L

l
l l m

b
= ≠

=∑                        (18)

С учетом (13) условия появления эффекта 
Гиффена можно записать в виде:

l m
l

l l

c k

c k
b

D
< , где l = 1; 2; …L; 

l m≠ ; 
1,

1.
L

l
l l m

b
= ≠

=∑                         (19)

Отметим, что при L = 2 соотношение (18) 
переходит в (17). 

Соотношения (18) и (19) показывают, что 
при росте цен увеличение потребления не-
которого блага из группы взаимозаменяемых 
возможно, если относительное увеличение его 
цены не превышает отношения коэффициен-
тов выбора (удовлетворения) блага, от которого 
потребитель отказался, и блага, которое потре-
битель продолжает покупать. 

Полученные результаты показывают, что по-
вышение спроса на некоторое благо при росте 
его цены не является ни гипотезой, ни парадок-
сом, ни теоретическим курьезом, о чем упоми-
налось в начале данной работы, а представляет 
собой вполне реальную ситуацию, обуслов-
ленную поведением покупателя. Причем этот 
эффект может проявиться одновременно в от-
ношении нескольких благ. По этой причине 
использовать термин «товар Гиффена» нецеле-
сообразно, поскольку в отношении каждого из 
группы взаимозаменяемых благ может обна-
ружиться эффект увеличения спроса с ростом 
цены. Причем из одной и той же группы благ 
эффект Гиффена может обнаруживаться в от-
ношении разных подгрупп этих благ. Все будет 
определяться индивидуальными коэффициен-
тами выбора (удовлетворения) и индивидуаль-
ным уровнем нейтрального потребления того 
или иного блага.

В заключение отметим, что величины, вхо-
дящие в (18) и (19), могут быть получены эм-
пирически по результатам соответствующего 
обследования домохозяйств путем сопоставле-
ния долей дохода, выделяемых на покупку от-
дельных благ при изменении их цен. Уровень 
нейтрального потребления x

0i
, входящий в урав-

нение полезности (3) и определяющий крити-
ческую цену блага cr

ic , также может быть уста-
новлен эмпирически. Для этого в соответствии 
с концепцией экспериментальной экономики 
Вернона Смита можно в рамках специального 
эксперимента повышать цену некоторого блага 
и зафиксировать ее значение, при котором ин-
дивид перестает его покупать.
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В статье рассмотрены вопросы развивающе-
гося российского рынка труда, его форм и влияния 
на индивидов. Показаны особенности формиро-
вания таких базовых качеств работников, как 
независимость, вовлеченность в трудовые про-
цессы, инициативность, деловая и инновационная 
активность.

Новые качества работника в рыночных ус-
ловиях формируются на разных стадиях его 
жизнедеятельности, но есть такие качества, ко-
торые требуют длительного периода формиро-
вания и связаны с достижением достаточно зре-
лого возраста индивида (например, компетент-
ность). Процесс формирования новых качеств 
работника в рыночных условиях происходит на 
таких уровнях, как 1) семья; 2) школа или сред-
нее профессиональное учебное заведение; 3) 
вуз; 4) предприятие, учреждение, организация; 
5) государство, общество в целом. Процесс фор-
мирования личности и будущих качеств работ-
ника начинается в семье.

С одной стороны, семья должна предостав-
лять определенную свободу ребенку, с самого 
раннего детства воспринимать его как лич-
ность, предоставлять возможности для саморе-
ализации, апробирования своих способностей 
в разных областях, предоставить право самому 
определять свою судьбу, самостоятельно при-
нимать решения, иметь возможность учиться 
на собственных ошибках. С другой стороны, 
семья должна поддерживать в периоды неудач, 
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продолжать верить в способности и возмож-
ности. Помогать советами и предложениями, 
но не подавлять ребенка. Это формирует веру в 
свои способности и желание их совершенство-
вать и реализовывать в разных сферах, отсутс-
твие страха перед переменами.

В пределах семьи берет начало формирование 
чувства ответственности за все свои поступки, 
действия, решения, слова; бережливости; дип-
ломатичности (при решении сложных бытовых 
проблем и семейных споров). Воспитание в се-
мье играет первостепенную роль в формирова-
нии человеческого фактора, работника нового 
типа, однако на сегодняшний день воспитание 
в семьях имеет серьезные недостатки. Родители 
в большинстве случаев озабочены решением 
финансовых проблем и обеспечением ребенка 
питанием и одеждой. Целыми днями дети пре-
доставлены сами себе или оставлены на попече-
ние бабушкам. Школа должна учить родителей 
семейному воспитанию, чтобы оно не было сти-
хийным, не осуществлялось «само по себе».

Школа должна обеспечить дальнейшее раз-
витие таких качеств, как ответственность за 
свои поступки, действия, поведение; диплома-
тичность в разрешении споров в отношениях 
с учителями; бережливость по отношению не 
только к своей, но и к общей, коллективной 
собственности, здесь же должны привиться бе-
режное отношение к народному достоянию, бе-
режливость в отношении природных ресурсов. 
В школе уже начинается формирование первых 


